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«No» «Commune»

Présence de I'affichette

E1. Dans ce point de vente, avez-vous vu des affichettes ou autocollants concernant
I'interdiction de vente de tabac aux moins de 18 ans :

1 O oui

2 Q non, passez & la question F1

E2. De quel type d’affichette/autocollant s’agissait-il ? (plusieurs réponses possibles)

a1 O oui 20 non affichette de I'Etat de Vaud

b1 O oui 2O non autocollant de I'Etat de Vaud

¢1Q oui 20 non affichette distribuée par I''SPA

41 Q oui 20 non affichette interne a |'établissement (a I'enseigne de distribution) : a
préciser en E3

«1Q oui 20 non affichette mise a disposition par l'industrie du tabac : & préciser en E3

7110 oui 20 non autre affichette : & préciser en E3

E3. Si l'affichette observée n’était ni celle fournie par I’Etat de Vaud, ni celle de I'lSPA, indiquez
S.V.P. la forme et le contenu de I'affichette, son éditeur, ainsi que les potentiels mandataires ou
partenaires de son éditeur:

EA4. L'affichette ou support en question faisait-il référence de maniére exacte a I'Age légal de
vente de tabac aux mineurs dans le canton de Vaud (18 ans) 7 :

1 O oui
» O non

E5. L’affichette était-elle facile a remarquer :
1 O oui, vous l'avez vue immédiatement ou seulement aprés quelques secondes d’observation
» O non, vous ne 'avez pas vue immeédiatement et avez d( la chercher

Présence de promotions de marque de tabac sur le point de vent

F1. Est-ce qu'il y avait des promotions / publicités pour des marques de tabac dans le débit de
tabac ?

1 O oui préciser pour quelles margues :
» O non passez en G1

F2. Sous quelles formes se présentaient ces promotions / publicités ?

1 O Promotion sur le Lieu de Vente (objets divers rappelant une marque p.ex. parapluie, ventilateur,
etc...), précisez la nature des objets

2 Q promotion ou rabais offert & l'achat de tabac, précisez la nature

3 Q distribution gratuite de cigarettes

4 O cadeau offert pour 'achat de plusieurs paquets, précisez le type de cadeau :

5 O affiches publicitaires de petit et grand format

s O mise en évidence du produit

7O supports publicitaires lumineux

s O supports publicitaires électroniques ou interactifs (écrans, vidéos, jeux interactifs, ...)

9 O autre, précisez :

F3 Ces promotions / publicités étaient-elles visibles de I'extérieur du lieu de vente 7
1 O oui ; préciser lesquelles :
20 non
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«No» «Commune»

Précisions sur le débit de tabac

G1. Ou se situait le débit de tabac que vous avez observé ? plusieurs réponses possibifes, si
nécessaire demandez des informations a la population

210 oui 2O non dans le centre ville

b1 0 oui 20 non dans une zone périphérique {d'une ville)

«1Q oui 20 non dans un village

410 oui 2O non dans un centre commercial

¢1Q oui 20 non dans le quartier d'une gare

11 Qoui 20 non a proximité d’un événement
- festival, événement sportif, autre . préciser

210 oui 20 non a moins de 250 métres d'un établissement scolaire obligatoire
(école primaire ou secondaire)

n1 O oui 20 non a moins de 250 métres d'un lycée/gymnase

i1 O oui 20 non a moins de 250 métres d'une haute école ou une école supérieure

(université, école d'ingénieurs,...)

G2. le débit de tabac était-il également : (plusieurs réponses possibles)

a1 Q oui 20 non un magasin de journaux/presse
b1 O oui 2O non un magasin d'alimentation
«1Q oui 20 non un station service

41O oui 2O non un café / bar

G3. le débit de tabac vendait-il également de I’alcool :
1 O oui, pour consommation sur place

» O oui, en service « take-away »

30 non

G4. Sexe du vendeur de tabac qui s’est adressé a I'adolescent :
1 O homme
2 O femme

G5. Age du vendeur de tabac qui s’est adressé a I’'adolescent (évaluation approximative):
1 O & peu prés 'age de 'adolescent

2Q entre 16 ans et 18 ans

3Q entre 18 ans et 24 ans

4O entre 25 ans et 34 ans

5 O entre 35 ans et 49 ans

s O entre 50 ans et 64 ans

7O plus de 65 ans

G6. Le vendeur de tabac qui s’est adressé a I’adolescent fumait-il au moment de la vente :
1 O oui
» O non
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«No» «Communey

Grille d’informations — a remplir par 'adolescent

Réaction du vendeur
H1. Le vendeur t’a demandé une piéce d’identité :

10 oui

2O non

H2. Le vendeur...
1 O a accepté de te vendre un paquet de cigarettes (passe en H3)
» O a refusé de te vendre un paquet de cigarettes (passe en H4)

H3. Le vendeur a accepté de te vendre des cigarettes... plusieurs réponses possibles

21O oui 20 non sans rien te demander

b1 O oui 20 non juste en te rappelant qu'il &tait en infraction avec la loi

¢1O oui 20 non aprés t'avoir demandé ton &ge (tu as répondu 18 ans sans montrer ta carte
d'identité)

410 oui 20 non apres avoir entendu le prétexte que tu lui as donné (achat pour

frére/sceur/ami/parent, dernier paquet que tu achétes pour toi)
e O autres situations :.

H4. Le vendeur a refusé de te vendre des cigarettes... plusieurs réponses possibles

21O oui 20 non sans te donner de justifications précises

b1 O oui 20 non en rappelant qu'il est interdit par la loi de vendre des cigarettes & des jeunes
de moins de 18 ans

1O oui 20 non aprés t'avoir demandé ton age et que tu lui aies répondu 18 ans

410 oui 20 non apres avoir entendu le prétexte que tu lui a donné (pour un

frére/sceur/ami/parent, dernier paquet que tu achétes pour toi)
« O autres situations :

H5. Si tu as remarqué d'autres choses sur le comportement du vendeur, sur ses réponses, sur
son attitude envers toi, indique-le ici:

Contexte de 'achat du paquet de cigarettes

1. A quel moment de la journée as-tu réalisé cette visite :
1O le matin

2 O le midi (& 'heure du repas)

3 O entre 14h et 16h

1O entre 16h et 18h

s O aprés 18h

12. Est-ce qu’il y avait d’autres clients avant ou aprés toi dans la file d’attente 7
1 O oui, plus de 3 personnes

2O oui, entre 1 et 3 personnes

3 O non, jétais le seul client dans la file d'attente

13. Ces clients (devant ou derriére toi) étaient-ils tous des adultes ?

10 oui

2O non
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ANNEXE 2

DONNEES BRUTES ET TABLES CROISEES RELATIVES AU
CHAPITRE 2
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2.1 Achats-tests et contextes d'acceptation ou de refus: Résultats bruts

2.1.1 Acceptation de la vente de tabac aux mineurs

L'achat-test a-t-il été positif ou négatif? n %
Négatif 56 14.1
Positif 340 85.9

Total 396

2.1.2 Demande de papier d'identité

La carte d'identité a-t-elle été demandée? n %
Pas demandée 325 82.1
Demandée 71 17.9

Total 396

2.1.3 Demande de papier d'identité et acceptation de vente versus refus de vente sans demande de

papier d'identité

L'achat-test a-t-il été positif ou négatif?

La carte d'identité a-t-elle été demandée? Négatif Positif Total
n 4 321 325
Pas demandée % 1.2% 98.8% -
n 52 19 71
Demandée % 73.2% 26.8% -
n 56 340 396
Total % 14.1% 85.9% -
Valeur dl p
Pearson Chi-Square 248.851 1 .000

2.1.4 Réactions lors d'acceptation de vente

Le vendeur a accepté de te vendre des cigarettes...

... sans rien te demander n %
Oui 306 90.0
Non 34 10.0

Total 340

Le vendeur a accepté de te vendre des cigarettes...
... juste en te rappelant qu'il était en

infraction avec la loi n %
Oui 2 .6
Non 338 99.4
Total 340
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Le vendeur a accepté de te vendre des cigarettes...

... apres t'avoir demandé ton age n %
Oui 17 5.0
Non 323 95.0

Total 340

Le vendeur a accepté de te vendre des cigarettes...
... apres avoir entendu le prétexte que tu

lui as donné n %
Oui 1 3
Non 339 99.7
Total 340

2.1.5 Reéaction lors de refus de vente

Le vendeur a refusé de te vendre des cigarettes...
... sans te donner de justifications

précises n %
Oui 3 5.4
Non 53 94.6
Total 56

Le vendeur a refusé de te vendre des cigarettes...

... en rappelant qu'il est interdit par la loi
de vendre des cigarettes a des jeunes de

moins de 18 ans n %
Oui 51 91.1
Non 5 8.9
Total 56

Le vendeur a refusé de te vendre des cigarettes...

... aprés t'avoir demandé ton age et que
tu lui aies répondu 18 ans (y inclus avec

demande de piéce d'identité) n %
Oui 22 39.3
Non 34 60.7
Total 56

Le vendeur a refusé de te vendre des cigarettes...
... apres avoir entendu le prétexte que tu

lui a donné n %
Oui 36 64.3
Non 20 35.7

Total 56



2.2 Données stratifiees: I'age et le sexe de nos clients « mystéres »

2.2.1 Acceptation de vente selon I'age du client mystére

L’achat-test a-t-il été positif ou négatif?

Age du client mystére Négatif Positif Total
n 41 178 219
14-15 % 18.7% 81.3% -
n 15 162 177
17 % 8.5% 91.5% -
n 56 340 396
Total % 14.1% 85.9% -
Valeur dl p
Pearson Chi-Square 8.465 1 .004

2.2.2 Acceptation de vente selon le sexe du client mystére

L’achat-test a-t-il été positif ou négatif?

Sexe du client mystére Négatif Positif Total
n 17 196 213
Fille % 8.0% 92.0% -
n 39 144 183
Gargon % 21.3% 78.7% -
n 56 340 396
Total % 14.1% 85.9% -
Valeur dl p
Pearson Chi-Square 14.406 1 .000

2.2.3 Age et sexe et acceptation de vente

L’'achat-test a-t-il été positif ou négatif?

Sexe du client Age du client
mystere mystere Négatif Positif Total
n 11 107 118
Fille 14-15 % 9.3% 90.7% -
n 6 89 95
17 % 6.3% 93.7% -
n 17 196 213
Total % 8.0% 92.0% -
n 30 71 101
Garcon 14-15 % 29.7% 70.3% -
n 9 73 82
17 % 11.0% 89.0% -
n 39 144 183
Total % 21.3% 78.7% -
Sexe du client mystére Valeur dl p
Fille Pearson Chi-Square .648 1 421

Garcon  Pearson Chi-Square 9.465 1 .002



2.2.4 Demande de piéce d’identité, age et sexe du client mystére

La carte d’'identité a-t-elle été demandée?

Sexe du client mystére Pas demandée Demandée Total
] n 186 27 213
Fille % 87.3% 12.7% -
n 139 44 183
Gargon % 76.0% 24.0% -
n 325 71 396
Total % 82.1% 17.9% -
Valeur dl p
Pearson Chi-Square 8.644 1 .003

La carte d'identité a-t-elle été demandée?

Age du client mystére Pas demandée Demandée Total
n 170 49 219
14-15 % 77.6% 22.4% -
n 155 22 177
17 % 87.6% 12.4% -
n 325 71 396
Total % 82.1% 17.9% -
Valeur dl p
Pearson Chi-Square 6.579 1 .010
tH HA _t At A Aa”?
Sexe du client Age du client La carte d'identité a-t-elle été demandée?
mystere mystere Pas demandée Demandée Total
n 100 18 118
Fille 14-15 % 84.7% 15.3% -
n 86 9 95
17 % 90.5% 9.5% -
n 186 27 213
Total % 87.3% 12.7% -
n 70 31 101
Gargon 14-15 % 693% 307% -
n 69 13 82
17 % 84.1% 15.9% -
n 139 44 183
Total % 76.0% 24.0% -
Sexe du client mystére Valeur dl p
Fille Pearson Chi-Square 1.589 1 .208

Gargcon  Pearson Chi-Square 5.457 1 .019



2.3 Données stratifiees: différents types de points de vente et d’enseignes

2.3.1 Acceptation de vente par types de point de vente

L'achat-test a-t-il été positif ou négatif?

Types de point de vente (3 catégories) Négatif Positif Total
n 41 136 177
Magasins d’alimentation % 23.2% 76.8% -
n 12 150 162
Kiosques % 7.4% 92.6% -
n 3 54 57
Stations service % 5.3% 94.7% -
n 56 340 396
Total % 14.1% 85.9% -
Valeur dl p
Pearson Chi-Square 21.618 2 .000

2.3.2 Acceptation de vente par types d’enseigne de distribution

L'achat-test a-t-il été positif ou négatif?

Types d’enseigne Négatif Positif Total
n 14 23 37

Groupe distribution alimentaire 1 % 37.8% 62.2% -

n 20 29 49

Groupe distribution alimentaire 2 % 40.8% 59.2% -
Autres enseignes distribution n 2 36 38
alimentaire % 5.3% 94.7% -
Epiceries indépendantes n 5 48 53
% 9.4% 90.6% -

n 4 43 47

Groupe tabac-journaux % 8.5% 91.5% -

n 8 107 115

Kiosques indépendants % 7.0% 93.0% -

n 3 54 57

Stations service % 5.3% 94.7% -

n 56 340 396

Total % 14.1% 85.9% -

Valeur dl p

Pearson Chi-Square 59.079 6 .000



2.3.3 Demande de piéce d’identité par types de point de vente et d’enseigne de distribution

La carte d'identité a-t-elle été demandée?

Types de point de vente (3 catégories) Pas demandée Demandée Total
n 127 50 177
Magasins d’alimentation % 71.8% 28.2% -
n 146 16 162
Kiosques % 90.1% 9.9% -
n 52 5 57
Stations service % 91.2% 8.8% -
n 325 71 396
Total % 82.1% 17.9% -
Valeur dl p
Pearson Chi-Square 23.197 2 .000

La carte d’'identité a-t-elle été demandée?

Types d’enseigne Pas demandée Demandée Total
n 19 18 37
Groupe distribution alimentaire 1~ % 51.4% 48.6% -
n 24 25 49
Groupe distribution alimentaire 2~ % 49.0% 51.0% -
Autres enseignes distribution n 34 4 38
alimentaire % 89.5% 10.5% -
Epiceries indépendantes n 50 3 53
% 94.3% 5.7% -
n 41 6 47
Groupe tabac-journaux % 87.2% 12.8% -
n 105 10 115
Kiosques indépendants % 91.3% 8.7% -
n 52 5 57
Stations service % 91.2% 8.8% -
n 325 71 396
Total % 82.1% 17.9% -

Valeur dl p

Pearson Chi-Square 77.793 6 .000



2.4 Données stratifiées: dimension géographique et degré d'urbanisation

2.4.1 Régions géographiques et taux d’'acceptation de vente

L'achat-test a-t-il été positif ou négatif?

Région (4 catégories) Négatif Positif Total
n 8 82 90
Nord vaudois % 8.9% 91.1% -
n 26 140 166
Lausanne % 15.7% 84.3% -
n 14 55 69
Ouest vaudois % 20.3% 79.7% -
n 8 63 71
Est vaudois % 11.3% 88.7% -
n 56 340 396
Total % 14.1% 85.9% -
Valeur dl p
Pearson Chi-Square 4,993 3 172
2.4.2 Régions urbaines et taux d'acceptation de vente
L'achat-test a-t-il été positif ou négatif?
Régions urbaines/rurales Négatif Positif Total
n 9 130 139
Villes et centres urbains % 6.5% 93.5% -
n 35 134 169
Autres communes d'agglomération % 20.7% 79.3% -
n 12 76 88
Communes rurales % 13.6% 86.4% -
n 56 340 396
Total % 14.1% 85.9% -
Valeur dl p
Pearson Chi-Square 12.753 2 .002
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2.5 Données stratifiees: affichage des dispositions |égales

25.1
tabac aux mineurs

Dans ce point de vente, avez-vous vu des
affichettes ou autocollants concernant l'interdiction

de vente de tabac aux moins de 18 ans? n %
Oui 302 76.6
Non 92 23.4
Total 394

NA 2

Dans ce point de vente, avez-vous vu des

L’'achat-test a-t-il été positif ou

Présence d'affichettes ou d’autocollants concernant l'interdiction de vente de produits du

Ariatit
affichettes ou autocollants concernant l'interdiction négatif
de vente de tabac aux moins de 18 ans? Négatif Positif Total
) n 46 256 302
Oui % 15.2% 84.8% -
n 9 83 92
Non % 9.8% 90.2% -
n 55 339 394
Total % 14.0% 86.0% -
Valeur dl p
Pearson Chi-Square 1.743 1 .187
2.5.2 Types d'affichage présent
De quel type d’affichette/autocollant s’agissait-il?
affichette de I'Etat de Vaud n %
Oui 124 42.5
Non 168 57.5
Total 292
NA 10
De quel type d’'affichette/autocollant s’agissait-il?
autocollant de I'Etat de Vaud n %
Oui 191 64.5
Non 105 355
Total 296
NA 6
De quel type d’'affichette/autocollant s’agissait-il?
affichette distribuée par I'ISPA n %
Oui 4 1.4
Non 284 98.6
Total 288
NA 14
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De quel type d’affichette/autocollant s’agissait-il?

affichette interne a I'établissement (a

I'enseigne de distribution) n %
Oui 68 23.3
Non 224 76.7
Total 292

NA 10

De quel type d°affichette/autocollant s’agissait-il?

affichette mise a disposition par I'industrie

du tabac n %
Oui 3 1.0
Non 283 99.0
Total 286

NA 16

De quel type d’affichette/autocollant s’agissait-il?

autre affichette n %
Oui 10 35
Non 276 96.5
Total 286

NA 16

L’affichette ou support en question faisait-

il référence de maniére exacte a I'age

Iégal de vente de tabac aux mineurs dans

le canton de Vaud (18 ans)? n % valide

Oui 293 97.0
Non 9 3.0

Total 302

2.5.3 Visihilité de I'affichage en question

L'affichette était-elle facile a remarquer? n %
Oui 251 85.1
Non 44 14.9
Total 295

NA 7

L’achat-test a-t-il été positif ou négatif?

L'affichette était-elle facile a remarquer? Négatif Positif Total
) n 37 214 251
Oui % 14.7% 85.3% -
n 7 37 44
Non % 15.9% 84.1% -
n 44 251 295
Total % 14.9% 85.1% -
Valeur dl p
Pearson Chi-Square .040 1 .841
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2.6

2.6.1

Est-ce qu’il y avait des
promotions/publicités pour des marques
de tabac dans le débit de tabac?

Données stratifiees: présence de promotions publicitaires

Présence de promotions publicitaires relatives a des marques de tabac dans le point de vente

Oui

Non

Total
NA

Est-ce qu'il y avait des
promotions/publicités pour des marques

n % valide
273 69.6
119 30.4
392

4

L’achat-test a-t-il été positif ou négatif?

de tabac dans le débit de tabac? Négatif Positif Total
) n 33 240 273
Oui % 12.1% 87.9% -
n 22 97 119
Non % 18.5% 81.5% -
n 55 337 392
Total % 14.0% 86.0% -

Valeur dl p
Pearson Chi-Square 2.814 1 .093

2.6.2 Type de promotions publicitaires

Sous quelles formes se présentaient ces promotions/publicités?

Promotion sur le Lieu de Vente (objets
divers rappelant une marque p.ex.
parapluie, ventilateur, etc...)

Oui

Non

Total
NA

n %
9 3.3
262 96.7
271
2

Sous quelles formes se présentaient ces promotions/publicités?

Promotion ou rabais offert a I'achat de
tabac

Oui

Non

Total
NA

n %
25 9.3
245 90.7
270
3

Sous quelles formes se présentaient ces promotions/publicités?

Distribution gratuite de cigarettes

Oui

Non

Total
NA

n %
2 N
268 99.3
270
3
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Sous quelles formes se présentaient ces promotions/publicités?
Cadeau offert pour I'achat de plusieurs

paquets n %
Oui 4 15
Non 266 98.5
Total 270

NA 3

Sous quelles formes se présentaient ces promotions/publicités?
Affiches publicitaires de petit et grand

format n %
Oui 144 53.3
Non 126 46.7
Total 270

NA 3

Sous quelles formes se présentaient ces promotions/publicités?

Mise en évidence du produit n %
Oui 96 35.6
Non 174 64.4
Total 270

NA 3

Sous quelles formes se présentaient ces promotions/publicités?

Supports publicitaires lumineux n %
Oui 191 70.7
Non 79 29.3
Total 270

NA 3

Sous quelles formes se présentaient ces promotions/publicités?
Supports publicitaires électroniques ou

interctifs (écrans, vidéos, jeux interactifs,... n %
Oui 21 7.8
Non 247 92.2
Total 268

NA 5

2.6.3 Visibilité externe des promotions publicitaires concernées

Ces promotions/publicités étaient-elles

visibles de I'extérieur du lieu de vente? n %
Oui 109 40.2
Non 162 59.8
Total 271

NA 2
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2.7 Données stratifiées: caractéristiques du personnel de vente

2.7.1 Sexe du personnel de vente

Sexe du vendeur de tabac qui s'est

adressé a I'adolescent? n %
Homme 87 22.0
Femme 308 78.0
Total 395

NA 1

Sexe du vendeur de tabac qui s'est L’'achat-test a-t-il été positif ou négatif?

adressé a I'adolescent? Négatif Positif Total
n 7 80 87
Homme % 8.0% 92.0% -
n 49 259 308
Femme % 15.9% 84.1% -
n 56 339 395
Total % 14.2% 85.8% -
Valeur dl p
Pearson Chi-Square 3.447 1 .063

2.7.2  Age du personnel de vente

L’achat-test a-t-il été positif ou négatif?

Age du personnel de vente Négatif Positif Total
n 6 59 65

24- % 9.2% 90.8% -

n 14 65 79

25-34 % 17.7% 82.3% -

n 20 115 135

35-49 % 14.8% 85.2% -

n 16 101 117

50 + % 13.7% 86.3% -

n 56 340 396

Total % 14.1% 85.9% -

Valeur dl p

Pearson Chi-Square 2.196 3 .533



2.8 Données stratifiées: autres éléments du contexte de vente

2.8.1

Le débit de tabac vendait-il également de

Vente d’alcool dans le débit de tabac

I'alcool? n %
Non 239 61.0
Oui (consommation sur place
ou en "take-away") 153 39.0
Total 392

NA 4

Le débit de tabac vendait-il également de

L’achat-test a-t-il été positif ou négatif?

I'alcool? Négatif Positif Total
n 23 216 239
Non % 9.6% 90.4% -
Oui (consommation sur place ou en n 33 120 153
"take-away") % 21.6% 78.4% -
n 56 336 392
Total % 14.3% 85.7% -
Valeur dl p
Pearson Chi-Square 10.870(b) 1 .001
2.8.2 Temporalité des achats-tests
A quel moment de la journée as-tu réalisé
cette visite: n %
Le matin 245 61.9
Le midi (a I'heure du repas) 72 18.2
L’aprés-midi 79 19.9
Total 396
A quel moment de la journée as-tu réalisé L’achat-test a-t-il été positif ou négatif?
cette visite: Négatif Positif Total
. n 41 204 245
Le matin % 16.7% 83.3% -
n 6 66 72
Le midi (a I'heure du repas) % 8.3% 91.7% -
n 9 70 79
L’aprés-midi % 11.4% 88.6% -
n 56 340 396
Total % 14.1% 85.9% -
Valeur dl p
Pearson Chi-Square 3.849(a) 2 .146



2.8.3 Présence d’autres clients

Est-ce qu'il y avait d’autres clients avant

ou apres toi dans la file d’attente? n %
Non 175 44.4
Oui 219 55.6
Total 394

NA 2

Est-ce gqu'il y avait d’autres clients avant

L’achat-test a-t-il été positif ou négatif?

ou apres toi dans la file d’attente? Négatif Positif Total
n 19 156 175
Non % 10.9% 89.1% -
n 36 183 219
Oui % 16.4% 83.6% -
n 55 339 394
Total % 14.0% 86.0% -
Valeur dl p
Pearson Chi-Square 2.523 1 112
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